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一、全球智能音箱行业现状

智能音箱是智能家居的关键入口，近年来，智能家居产业的渗透率持续提升，也推动着智能音箱的市场需
求持续增长。全球智能音箱整体出货量呈现稳步增长态势。根据北京研精毕智信息咨询有限公司的数据显
示，2020年全球智能音箱出货量约150百万台，2021年出货量提高到约170百万台，年复合增长率约
70%。预计在2025年全球智能音箱出货量将达到340百万台。
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一、全球智能音箱行业现状

从智能音箱的市场结构看，主要分为带屏智能音箱和无屏智能音箱两个领域。无屏智能音箱的市场占比较
高，约占整体市场的70%。带屏智能音箱出货量整体表现为增长趋势，约占全球智能音箱的30%。
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一、全球智能音箱行业现状

尽管智能音箱市场发展速度加快，但我国智能音箱的普及率仍较低，2020年智能音箱用户规模约8800万
人，普及率不到15%。和发达国家相比，仍有很大差距。美国的普及率较高，高达25%以上，用户规模约
80百万人。英国、德国和法国的智能音箱普及率分别为24%、18%、16%。
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一、全球智能音箱行业现状

截至2020年底，全球智能音箱的保有量约3亿台，2021年保有量增长至3.6亿台。未来几年，智能音箱的
保有量将持续增长，预计到2024年全球智能音箱保有量有望增长到6.5亿台。

市场保有量
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一、全球智能音箱行业现状

在全球智能音箱出货量的市场份额看，亚马逊市场份额最高，约占全球智能音箱出货量市场份额的30%。
其次是谷歌、百度、阿里巴巴、苹果、小米，出货量市场份额分别为12%、11%、8%、7%和6%。
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二、中国智能音箱行业现状

北京研精毕智数据显示，2020年我国智能音箱出货量约3700万台，2021年出货量增长至3900万台左右。
随着疫情形势的好转，预计在2022年我国智能音箱出货量将达到4100万台以上。
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二、中国智能音箱行业现状

中国智能音箱销售额增长迅速，2020年我国智能音箱行业的市场销售额约74亿元，同比增长7%左右，
2021年销售额提高到85亿元。未来中国智能音箱市场潜力将得到释放，行业将进入快速发展阶段。预计
在2025年智能音箱销售额有望达到130亿元左右。
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二、中国智能音箱行业现状

随着国家鼓励智能技术研发，我国智能音箱技术研发取得了重大突破，相关专利申请数量也快速增长。
2020年我国智能音箱相关专利申请数量约1200项，受疫情影响，2021年智能音箱相关专利申请数量有所
下降，约530项。
从专利申请企业看，小米、百度、苹果、阿里巴巴等企业位列专利申请前十。其中小米的智能音箱专利申
请数量最多，排名第一。其次是百度，专利申请数量约145项。
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二、中国智能音箱行业现状

家庭是智能音箱的主要使用场景，客厅是主要的使用空间，占比约60%，其次是卧室、书房、餐厅，占比
分别为46%、36%、16%。另外，智能音箱在办公室场景中也发挥着作用，占比约11%。
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三、中国智能音箱行业发展预测

加大技
术研发
力度

• 智能音箱相关企业将加大在
语音交互、语音合成和语义
理解等方面的研发力度，从
而更好满足消费者需求。

应用场
景进一
步优化

• 带屏智能音箱不仅可以语音
识别用户需求，而且可以进
行视频电话、看视频、拍照、
查看地图、视频教辅学习等。
在未来，智能音箱还将应用
到更多生活场景中。

功能向
多元化
发展

• 消费者对智能音箱产品品质
要求日益提高，而智能音箱
市场竞争激烈，为迎合消费
者购买趋势，智能音箱品牌
商积极寻求创新，打破产品
同质化。



电话: 010-53322951
邮箱: info@xyz-research.com
官网：https://www.xyz-research.com/
地址：北京市海淀区中关村E世界财富中心C座 962



北 京 研 精 毕 智 信 息 咨 询 有 限 公 司

我们的定位 致力于推动行业发展，成为更具价值的企业；

我们的业务 专注为国内外客户提供细分市场调研，行业研究，专项调研等服务；
2020年我们完成各类报告1300+；

我们的客户 海外客户主要分布在欧洲、北美等地区，海外合作经销商100+；国内外客户涉及世界500强企
业、高校及科研院所、政府机构、投资公司、律所、券商、大中小型企业等；

服务的行业 主要关注的行业：电子信息、能源、化工材料、医疗保健、设备机械、半导体、物流、服务产
业、教育等；
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