
2020

2 0 2 1 年 1 月

中国窗膜市场分析



中国建筑能耗和汽车能耗概况，能源政策；1

窗膜功能及应用，产业链；2

中国建筑窗膜、汽车窗膜市场分析；3

国内外窗膜主要品牌及其发展；4

窗膜市场的未来；5

内 容 介 绍



建 筑 能 耗 & 汽 车 能 耗

建筑能耗

建筑能耗一般指建筑运行能耗，2019年，中国建筑能源消费总量为

10.47亿吨标准煤，约占全国能源消费总量的21.5%。

建筑运行能耗主要包括采暖、空调、照明、热水供应、炊事、通风、

家用电器和电梯等方面的能耗；其中，以采暖和空调能耗为主，约占

建筑总能耗的85%。

汽车能耗

2019年，我国企业乘用车平均油耗为5.8 L/100km，预计2020年降至

5 L/100km。2010-2019年，我国乘用车全生命周期的碳排放量逐年递

减，由2010年的243.6gCO2e/km减少至2019年的212.2gCO2e/km。

2019年我国量产乘用车生命周期碳排放总量巨大，为6.2亿吨CO2e，

有效控制乘用车碳排放对我国实现碳排放达峰至关重要。

来源：国家统计局，北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月
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政策或会议名称 颁布日期 颁布主体 政策要点

《“十三五”节能减排综合工作方案》 2017-01 国务院 实施建筑节能先进标准领跑行动，开展超低能耗及近零能耗建
筑建设试点，推广建筑屋顶分布式光伏发电。编制绿色建筑建
设标准，开展绿色生态城区建设示范。

第七十五届联合国大会
2020-09

国务院 习近平主席宣布，中国将采取更加有力的政策和措施，力争于
2030年前二氧化碳排放达到峰值，2060年前实现碳中和。

《节能与新能源汽车技术路线图2.0》 2020-10 中国汽车工程学
会

《路线图2.0》提出新能源与节能汽车并行，力求2028年碳排达
到峰值。
《路线图2.0》提出将发展氢燃料电池商用车作为整个氢能燃料
电池行业的突破口，以客车和城市物流车为切入领域，重点在
可再生能源制氢和工业副产氢丰富的区域推广中大型客车、物
流车，逐步推广至载重量大、长距离的中重卡、牵引车、港口
拖车及乘用车等。

《十四五规划建议》 2020-10 国务院 加快推动绿色低碳发展，持续改善环境质量，提升生态系统质
量和稳定性，全面提高资源利用效率。减少碳排放、鼓励新能
源、努力实现“碳中和”将是未来重要的政策目标之一。

《新能源汽车产业发展规划（2021—2035
年）》

2020-11 国务院 《产业发展规划》明确了发展新能源汽车是我国从汽车大国迈
向汽车强国的必由之路，是应对气候变化、推动绿色发展的战
略举措。

来源：公开资料，北京研精毕智信息咨询有限公司整理，2021年1月

中 国 能 源 政 策 及目标



窗膜结构 介绍

玻璃窗膜是一种多层的功能化的聚酯复合

薄膜材料，贴在建筑玻璃表面能够改善玻

璃的性能和强度，具有提高玻璃抗折强度、

提高玻璃的抗冲击强度、避免因玻璃碎裂

和脱落等而造成的人身伤害事故、防护、

防盗等的功能。

广泛应用于商业大厦、住宅、学校、银行、

医药、机场、宾馆等建筑的门窗、隔断、

天棚玻璃和乘用车、商用车等交运工具的

玻璃。

窗 膜

来源：公开资料，北京研精毕智信息咨询有限公司整理，2021年1月



窗膜产业链 市场简介

2018-2020年间，中国市场的窗膜平均价格呈现平稳

且小幅上涨趋势。其中能源价格、运输成本和人工成

本的提高起到显著作用。

随着国家和大众节能意识的增强，未来中国窗膜制造

企业将会更多采用绿色环保材料，开发环保工艺，提

升产品质量。同时随着窗膜需求量进一步增加，预计

未来一段时间内窗膜平均价格将会维持在这一水平。

中 国 窗 膜 市 场

来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月
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 2018和2019年中国建筑窗膜市场消费量均在1亿m2左右，2020年由于疫情影响消费量有所下降。随着国内生产生活恢复常态化，我们

相信未来建筑窗膜的消费量会有所增长。

 建筑玻璃膜中应用最为广泛的是隔热膜，在中国市场占比超过50%；光谱选择膜作为高端工艺膜，近年来在中国市场的占有率有所提升。

 2019年中国建筑窗膜市场总规模超过99亿元，增长率为22.9%；建筑玻璃贴膜是建筑节能必然的发展趋势，随着国家及社会对建筑节

能的重视，建筑窗膜的潜在市场需求十分巨大。

来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月
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 2019年中国汽车窗膜市场总规模超过374亿元，增长率为1.47%。

 2019年我国汽车销量为2579万辆，其中乘用车销量为2144万辆。我国乘用车汽车贴膜率约为85%，按照平均每辆车贴膜面积3.4 m2计

算，我国新售乘用车用汽车窗膜市场需求量超过6196万m2。商用汽车用窗膜按平均每辆车贴膜面积5m2计算，我国新售汽车用汽车窗

膜市场需求量超过8000万m2 。加上2019年我国2.6亿辆汽车存量的窗膜置换，假设窗膜平均更换周期10年，按照平均每辆车贴膜面积

3.4 m2计算，估计汽车窗膜市场容量约1.6亿m2 。

来源：北京研精毕智信息咨询有限公司，2021年1月
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3M于1966年获得

了首项隔热膜专利，

随 后 50 多 年 不 断

开发创新的隔热膜

产品，有效阻隔有

害阳光射线。

3M公司的窗膜产

品主要是汽车窗膜

和住宅隔热窗膜。

龙膜是伊士曼公司

的品牌，诞生于美

国，品牌渊源可以

追溯到1955年。

龙膜是汽车和建筑

窗膜行业的专家，

特色产品是汽车龙

膜后羿系列。

威固（V-KOOL），

是隶属于美国伊士

曼化工旗下的车膜

品牌。

威固采用了光谱选

择技术(XIR)， 不

仅为威固汽车防爆

膜赢得了声誉，还

为消费者带来了福

音。

美国Johnson（强

生）玻璃膜，是世

界上最早从事玻璃

膜生产的制造商之

一 。

强生膜主要专注与

于挡风玻璃的窗膜

的制作，这与其市

场需求较大密切相

关。

雷朋隔热膜是厦门
彰泰隔热膜有限公
司旗下品牌，现在
也是众多知名汽车
4S 店 的 指 定 贴 膜
品牌。

雷朋隔热膜，源自

美 日 国 际 母 厂 ，

20 余 年 隔 热 膜 市

场口碑见证。

康得新复合材料集
团股份有限公司成
立于2001年8月，
深圳中小板上市公
司。

KDX品牌隶属于康

得新集团，其产品

广泛运用在汽车隔

热、建筑节能、装

饰领域以及安全领

域。

窗 膜 主 要 品 牌



建筑窗膜蓝海市场需求巨大

• 建筑玻璃贴膜是建筑玻璃节能必然的发展趋势。随着国家及社会对建筑节能的重视，门窗玻璃及幕墙玻璃的节
能设计、选材正成为工程验收的一种强制性标准。从节能、安全等方面综合考虑，建筑门窗及幕墙玻璃贴膜是
一种最好的选择，特别是现有建筑的节能改造，玻璃贴膜无疑有其独到的优势。

• 随着国家对建筑节能的日益重视和相关激励政策的不断推出，建筑窗膜的潜在市场需求十分巨大。

绿色环保节能智能化发展

• 汕头某公司设计制造的智能光控隔热膜，具有独创的随光照射自动变色功能。采用高真空磁控溅射技术和高精
度纳米涂布技术，自动调节可见光舒适度，能阻隔99%以上的紫外线和80%以上的红外线。

• 在降低能耗方面，年节电可达到160.8 kWh；电费每kWh以1元计，每年可节省电费约160元/㎡。

国产品牌崛起

• 目前我国玻璃窗膜质量良莠不齐，国内玻璃窗膜企业在国际、国内市场占有率都很低，主要是美国、韩国等
企业掌握着先进的技术和大多数的市场份额。

• 商用、家用建筑玻璃窗膜市场在欧美发达国家和东南亚等热带国家已比较成熟，在中国也将会出现这一趋势，
因此窗膜产品的国产替代进口是大势所趋。

窗 膜 市 场 发 展 趋 势



更多内容，欢迎联系北京研精毕智信息咨询有限公司

Tel: 010-53322951
Email: info@xyz-research.com



北 京 研 精 毕 智 信 息 咨 询 有 限 公 司

我们的定位 致力于推动行业发展，成为更具价值的企业；

我们的业务 专注为国内外客户提供细分市场调研，行业研究，专项调研等服务；
2020年我们完成各类报告1300+；

我们的客户 海外客户主要分布在欧洲、北美等地区，海外合作经销商100+；国内外客户涉及世界500强
企业、高校及科研院所、政府机构、投资公司、律所、券商、大中小型企业等；

服务的行业 主要关注的行业：电子信息、能源、化工材料、医疗保健、设备机械、半导体、物流、服务产
业、教育等；
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行业动态信息

市场进入研究

产业链研究

行业用户研究
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战略目标研究

行业策略研究

产品及业务研究

商业模式研究
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下游应用，进出口研究5 政策及前景分析5 市场集中度分析5
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